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Zafcznik nr 3
do Regulaminu studenckich praktyk zawodowych

INSTYTUT HUMANISTYCZNY
INSTRUKCJA STUDENCKICH PRAKTYK ZAWODOWYCH

_ KIERUNEK: FILOLOGIA POLSKA
SPECJALNOSC: JEZYK MEDIOW | KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ

Wymiar praktyki zawodowe.

Studencka praktyka zawodowa realizowana w trakdiedi@w trwa 4 tygodnie tji. 20 dni
i obejmuje 160 godzin.

Niezaliczenie praktyki w wymiarze przewidzianym msirukcji praktyk jest rbwnoznaczne z nieiko
czeniem studiow.

Terminy rozpoczecia i zakonczenia praktyki zawodowe;j.
Praktyka zawodowa rozpoczyna po zakaczeniu zag¢ dydaktycznych w 4 semestrze.
Zakaaczenie praktyk powinno nagli¢ do kaica semestru 5.

Szczegotowe cele praktyki.

Zapoznanie z organizacpracy w wydawnictwie, mediach typu prasa, radabewizja, agencji rekla-
mowej, domu medialnego, biura doradztwa personalregenciji PR i MR.

Zdobycie wiedzy w zakresie prawa wydawniczego edrikarskiego (szczegdlnie z elementami prawa
autorskiego).

Doskonalenie warsztatu dziennikarza, pracownikaejgesklamowej lub agencji PR lub MR obejrj
ce: redagowanie #hego typu tekstow dziennikarskich, pi-arowskictrytbowych; projektowanie prze-
kazow wizerunkowych (reklamy, wizytéwki, szyldy,go itp.); doskonalenie umighosci reprezento-
wania firm i instytucji (w kontaktach zawodowychaarw relacjach z mediami) oraz doskonalenie umie-
jetnosci analizy i oceny wizerunku.

Szczegotowe obowizki studenta oraz opiekuna z ramienia instytuciji.

Do obownzkéw studenta natg:

a) zgtoszenie siprzed rozpoaxiem praktyki do sekretariatu instytutu w celu adetia skierowania,
instrukcji i dzienniczka praktyk,

b) zgloszenie size skierowaniem oraz instrukaj placéwce, w ktérejdmzie sé odbywata praktyka,

c) obowiazkowe i systematyczne prowadzenie dzienniczka pkakt

d) zapoznanie giz organizagj pracy placowki oraz z aktami reguaymi prawny aspekt pracy w pla-
cowce,

e) obserwowanie pracy wydawcdw, redaktorow, dzienaikaspecjalistow ds. reklamy i wizerunku,

f) wykonywanie pod kierunkiem opiekuna powierzonychcpdoskonakych warsztat dziennikarza,
specjalisty ds. reklamy i wizerunku w zakresie:agmvania rénego typu tekstéw dziennikarskich,
pi-arowskich i aytkowych; projektowania przekazéw wizerunkowychk{aeny, wizytowki, szyldy,
logo itp.); doskonalenia umiginosci reprezentowania firm i instytucji (w kontaktazhwodowych
oraz w relacjach z mediami) oraz doskonalenia wtmejci analizy i oceny wizerunku,

g) przestrzeganie przepisow BHP obaxiijacych na terenie placéwki, zachowanie zgodne z gfiscy
na pracy (przede wszystkim punktuasda nieuchylanie s od powierzonych zada obowiazkow),

Do obowizkoéw opiekuna z ramienia instytucji naye




a) obserwowanie zachowania studentéw w trakcie odbiavaraktyki (punktualné, kultura osobista,
Zaangaowanie w powierzone prace, umigjos¢ nawiazywania kontaktéw z pracownikami, kontro-
lowanie obecngxi) i notowanie ewentualnych uwag w dzienniczkukpyia,

b) udostpnienie do wgldu dokumentacji zwvazanej z bezpiecastwem i higieq pracy, regulaminem
pracy w placowce, prawem w praktyce wydawniczegjiédnikarskiej,

¢) umaziwienie studentom wykonywania prac amanych z doskonaleniem warsztatu dziennikarza,
redaktora, specjalisty ds. reklamy i wizerunku pdasnym kierunkiem lub samodzielnie,

d) kontrolowanie i omawianie wszystkich wykonywanyatgz studenta zada

e) sporadzenie w dzienniczku praktyk studenta opinii z piegu praktyki w formie opisowej oraz
wystawienie oceny.

Formy realizacji praktyki.
Praktyka cigta — realizowana po zakozeniu zaj¢ dydaktycznych semestru 4 w liczbie 160 godzin (4
tygodnie, tj. 20 dni, 8 godzin dziennie); zaliczpraktyki w sesji zimowej semestru 5.

Instytucje, w ktorych studenci mog realizowaé praktyk ¢: ogélnopolskie media typu prasa, radio,
telewizja, portale internetowe, agencje reklamow@emy medialne, biura doradztwa personalnego,
agencje PR i MR, dziaty HR i biura rzecznikéw pragoh duwzych firm i korporacji; instytucje publicz-
ne typu: urzdy administracji publicznej, biura samadowe, stowarzyszenia i fundacjezgtku spo-
tecznego.



